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LEY

Para crear la “Ley de Iniciativa Universitaria en Publicidad Gubernamental”, a los fines de
otorgar a las Ramas Ejecutiva, Legislativa y Judicial del Gobierno de Puerto Rico,
incluyendo sus corporaciones publicas, asi como a los municipios, un marco legal
especifico para establecer protocolos de cooperacion en conjunto a los departamentos de
publicidad de distintas universidades para el desarrollo de sus campafias de informacion a
los ciudadanos.

EXPOSICION DE MOTIVOS

Muchas han sido las iniciativas legislativas para tratar de controlar los gastos en pautas
publicitarias que realiza el Gobierno en los distintos medios de informacion masiva, entiéndase
radio, prensa, television e Internet, entre otros. Asi también, es de todos conocidos que la
precaria y dificil situacién presupuestaria por la que atraviesa nuestro Gobierno reclama
identificar estrategias para allegar fondos suficientes a las-arcas del Tesoro Estatal, asi como
disminuir los gastos en aquellos renglones que, dentro del marco de ley vigente, se permita.

X Cabe sefialar, que recientemente el Departamento de” Asuntos al Consumidor, disemind

una campafia de ahorro denominada “La Importancia del Ahorro”, mediante la cual se
persigue desalentar el consumerismo como factor principal del endeudamiento personal. Es
menester expresar, que apoyamos esta politica pablica y las iniciativas por parte de organismos
gubernamentales como dicho Departamento, que tienen como punto adicional a su favor ser
desarrolladas a través de una inversién minima de recursos gubernamentales. Precisamente, la
campafia sefialada fue realizada gratuitamente por estudiantes del Departamento de Publicidad
Comercial del Recinto de Carolina de la Universidad de Puerto Rico y su profesor el sefior
Luis Marquez. Como evidencia del profesionalismo de su trabajo, estos estudiantes hicieron
una encuesta entre jovenes de dieciocho a treinta y ocho anos, revelando hallazgos que reflejan
importantes estadisticas para la economia personal y de las familias en general.

Por lo tanto, reconocemos como finalidad muy legitima los esfuerzos del Gobierno, a
través de las Tres Ramas Constitucionales y los Municipios, para informar a los constituyentes
de aquellas decisiones, propuestas y servicios, entre otros, que afecten la calidad de vida de los
mismos. No obstante, debemos buscar las avenidas e instrumentos para que dichos gastos de
publicidad no requieran una cantidad significativa del presupuesto anual de Puerto Rico,
sobretodo cuando tomamos en consideracion que contamos con los recursos en nuestras
universidades y en otros organismos que hacen un trabajo de calidad a dichos fines y proveen
un marco adecuado para la transmisién y divulgacion de estos mensajes que son necesarios
para todos los ciudadanos.

A tono con lo anterior, el propésito principal de esta Ley es enmendar el marco legal
vigente a los fines de establecer una Ley Especial que propicie acuerdos de cooperacion mutua
entre universidades y las Ramas Ejecutiva, Legislativa y Judicial del Gobierno de Puerto Rico,



incluyendo sus corporaciones publicas, asi como los municipios, que permitan la méixima
utilizacion de los recursos disponibles y que a su vez, incentive la utilizacion de nuestros
jovenes universitarios capaces de crear iniciativas impactanies, cOmo lo seria en este caso, la
creacién de pautas publicitarias en nuestros medios de comunicacién. Brindar esta oportunidad
a nuestra juventud universitaria significaria para ellos la reivindicaciéon de su talento y su
profesionalismo, dentro de las oportunidades de ganar experiencia, que de seguro los ayudard
en su desarrollo como profesionales productivos de nuestra sociedad.

DECRETASE POR LA ASAMBLEA LEGISLATIVA DE PUERTO RICO:
Articulo 1.-Titulo

Esta Léy se conocerdi como “Ley de Iniciativa Universitaria en Publicidad
Gubernamental”.

Articulo 2.-Politica Pablica

Sera politica publica del Estado Libre Asociado de Puerto Rico fomentar el desarrollo
integral de la juventud puertorriquefia en el drea de comunicaciones mediante la creacion de
esta Ley, que tendrd como propésito fundamental la creacion de espacios y oportunidades para
que la juventud sea instrumento para la realizacion de campaias publicitarias en estrecha
colaboracién y cooperacién con las Ramas Ejecutiva, Legislativa y Judicial del Gobierno de
Puerto Rico, incluyendo sus corporaciones piblicas, asi como los municipios, de modo que se
maximice y se incentive las capacidades profesionales de nuestros estudiantes universitarios.

Articulo 3.-Creacion .

Los Presidentes de.la Cimara de Representanies y del Senado de Puerto Rico, el
Presidente del Tribunal Supremo, en conjunto con la Administracion de Tribunales, asi como
el Gobernador y los Alcaldes en sus respectivos municipios, tomaran todas las provisiones y
formularan las directrices necesarias a los fines de que las agencias u 0rganismos
gubernamentales, incluyendo las corporaciones publicas y las dependencias o unidades a su
cargo, que tengan la intencion de iniciar campafias publicitarias masivas, conozcan que cuentan
con un marco legal especifico para establecer Protocolos de Cooperacion con las distintas
universidades establecidas y acreditadas en nuestra isla que tengan en su oferta cursos en
publicidad.

Dichos Protocolos de Cooperacién permitirdn la formalizacion de una estrecha
colaboracién con el fin primordial de ofrecerles a los estudiantes de publicidad la oportunidad
de desarrollar las campafias masivas en los medios de comunicacion, entiéndase prensa,
television, radio e Internet, entre otros. El marco conceptual para su disefio, implantacién y
operacién, debera estar acorde y atemperado a las leyes y reglamentos aplicables del Estado
Libre Asociado de Puerto Rico, asi como al fin piiblico que revisten estas campafias.

Articulo 4.-Deberes y Responsabilidades



Los Presidentes de la Cémara de Representantes y del Senado de Puerto Rico, el
Presidente del Tribunal Supremo, en conjunto con la Administracién de Tribunales, asi como
el Gobernador y los Alcaldes en sus respectivos municipios, tomaran todas las provisiones y
formularan las directrices necesarias a los fines de que todos los secretarios, presidentes,
directores ejecutivos y coordinadores de agencias y Orgamismos gubernamentales o
dependencias o unidades a su cargo, incluyendo las corporaciones publicas, tomen
conocimiento de la facultad especifica que se autoriza en esta Ley. Una vez informadas e
implantadas las directrices necesarias a estos fines, los funcionarios a cargo de estos
departamentos, agencias, organismos y dependencias en las distintas ramas del gobierno y los
municipios, incluyendo las corporaciones pablicas, tendrdn los siguientes deberes Yy
responsabilidades de la forma individual que més adelante se menciona:

(a) Tendran la responsabilidad de identificar, aglutinar, desarrollar e
implantar todo el plan de trabajo relacionado con la creacién, desarrollo
e implantaci6n de esta Ley.

()  Rendiran a la Oficina del Contralor de Puerto Rico un informe anual
sobre la creacién y progreso de lo propuesto €n esta Ley.

() Estableceran e implantarian Protocolos de Cooperacion especificos para
el desarrollo de la Campafa de Publicidad-de la que se trate, cOnsSono
con la politica pablica establecida en esta Ley,. sujeto a que tengan como
objetivo un fin piblico legitimo, segin se defina dicho término en el
ordenamiento juridico vigente, y a que delimiten a toda campafia
publicitaria que se desarrolle, -

1. redunde en beneficio de la salud, la séguridad, la moral y el
bienestar general de todos los ciudadanos;

2. esté destinada a una actividad de car4cter publico o semipiiblico;
3. informe sobre los intereses y objetivos de la entidad

gubernamental, en consonancia con sus deberes y funciones o la
politica piblica establecida;

4. informe sobre programas, Servicios, oportunidades y derechos, o
adelanta causas sociales, civicas, culturales (no religiosas),

econdmicas o deportivas; €

5. informe sobre el establecimiento, modificacion o cambio de una
politica gubernamental.

Articulo 5.-Consideraciones adicionales

Las disposiciones de esta Ley no seran interpretadas de manera que se entienda que:



(a) autorizan quitarle discrecion a los profesionales de la comunicacién que
laboran en las distintas dependencias gubernamentales sobre los recursos a
seleccionar, de acuerdo a las necesidades particulares de la agencia u
organizacion a la que sirven; o

(b) que autorizan delegar en las instituciones universitarias la facultad para
pautar y comprar espacio y tiempo en los medios de comunicacion, excepto
en los casos en que dichas instituciones cuenten con el personal
especializado, de manera que se pueda capitalizar la inversion por medio de
descuentos por volumen negociados entre la dependencia gubernamental que
se trate y los medios.

Se autoriza, ademads, la revisién de todo acuerdo o contrato vigente entre cualquier
entidad de las Ramas Ejecutiva, Legislativa y Judicial del Gobierno de Puerto Rico, incluyendo
sus corporaciones ptiblicas, asi como de los municipios, con el prop6sito de incluir clausulas
en las que se establezca la discrecion de la parte contratante para solicitar servicios a terceros,

Articulo 6.-Clausula de Separabilidad

Si cualquier clausula, parrafo, articulo, inciso o parte de esta Ley, fuere declarada-nula -
o inconstitucional por un tribunal competente, la sentencia a tal efecto dictada no afectara, ™
perjudicaré, ni invalidara el resto de esta Ley, incluso ni de los incisos del mismo articulo. El-
efecto de dicha sentencia quedara limitado a la clausula, parrafo, articulo, inciso o parte de la
misma que asi hubiera sido declarada nula o inconstitucional. -

Articulo 7.-Vigencia

Esta Ley entrara en vigor sesenta (60) dias después de su aprobacion.

Presidente de la Cdmara
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DEPARTAMENTO DE ESTADO
Certificaciones, Reglamentos, Registro
de Notarios y Venta de Leyes

Certifico que es copia fiel y exacta del original.
Fecha: 20 de agosto de 2008
Firma: é -
Franc¥sco Jose?'b(artin Chso )
Secretario Auxiliar de Servicios




