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LEY

Para enmendar los Articulos 1 y 2 de la Ley Nam. 141 del 29 de abril de 1949, segin
enmendada, a los fines de establecer que las agencias ptblicas del Estado Libre Asociado de
Puerto Rico destinardn ¢l cincuenta por ciento (50%) de las partidas presupuestadas para
gastos de publicidad en television para anuncios a ser pautados durante la transmision de
programas de television producidos localmente, y para otros fines relacionados.

EXPOSICION DE MOTIVOS

Ante el fendmeno socioecondmico de la globalizacién, la industria de las comunicaciones ha
experimentado una transformacién que exige a los participantes de la misma reinventarse
continuamente para garantizar actualidad y vigencia. La produccién de programas de television
local en Puerto Rico dejé de ajustarse a la realidad del Siglo XXI. Con la competencia que
representa la television por Cable, los canales locales enfrentan la realidad de tener que hacer
grandes inversiones en produccidn, distribucién y digitalizacién, entre otros costos, para poder
estar a la altura de lo que espera el publico puertorriquefio. Esto, a su vez, provoca que la
inversién desproporcionada en equipos y soluciones redunde en una asfixia econdémica del
proyecto, que termina muriendo victima de sus propias deudas.

Resulta importante sefialar que las producciones locales no tienen tan sélo un significado
geogrifico, sino ademds uno fuertemente sociolégico. En los grandes medios de comunicacién
se envia un mensaje del cual la audiencia toma un rol pasivo, mientras que el receptor en una
comunidad local se identifica mds con el proceso, por tanto tiene més elementos de juicio para
analizar el mensaje.

En vista de lo anterior, resulta necesario buscar alternativas que hagan viable la produccién
local de television y la creacién de nuevos empleos. Asi las cosas, se trata de buscar medidas que
alleguen recursos a las producciones locales, de manera que la audiencia pueda estar servida sin
que se vea alterada la minima calidad exigida para un medio de difusion tan importante. Aunque
el sector privado es el principal anunciante a través de los medios de comunicacién, el Gobierno
de Puerto Rico tiene campafias y anuncios que necesitan de publicidad para poder hacerse sentir
dentro del campo competitivo de la television.

Esta Asamblea Legislativa reconoce la realidad antes resefiada y entiende que en los casos de
los anuncios publicados a través de la television, las agencias del Gobierno de Puerto Rico deben
pautar en los mismos al menos la mitad de su presupuesto de publicidad durante la transmision
de programas de televisién producidos localmente. De esta forma protegemos una industria local
a la misma vez que preservamos y creamos plazas de empleos.




DECRETASE POR LA ASAMBLEA LEGISLATIVA DE PUERTO RICO:

Articulo 1.- Se enmienda el Articulo 1 de la Ley Nam. 141 del 29 de abril de 1949, segiin
enmendada, para que se lea como sigue:

“Articulo 1.- Definiciones

Siempre que se usen en esta Ley los siguientes términos tendrdn los significados que a
continuacién se expresan:

(a) Agencia.~ Significa todas las dependencias de la Rama Ejecutiva del Estado Libre
Asociado de Puerto Rico, las corporaciones ptblicas, las juntas, los municipios, y
aquellas entidades que estén bajo la jurisdiccidén de esta Rama.

(b) Artista.- Significa todo cantante, bailarfn, comediante, mago, prestidigitador, misico
folklérico, actor, presentador, locutor, amimador, modelo, declamador, extra o
cualquier otra persona que se dedique individual o en grupo, bajo el mismo nombre
profesional, a entretener al piblico a {ravés de cualquier representacion artistica
mediante remuneracién econdmica.

(©) ...
(d ...

(e) Literario.- Significa toda persona que se dedica a la literatura e incluye al literato,
novelista, poeta, dramaturgo, critico, ensayista, libretista, humanista y hombre de letras.

(f) Musico.- Significa toda persona cuyo trabajo consista en tocar un instrtumento musical
o cantar como parte de las funciones de una orquesta, combo, banda o cualquier otro tipo
de agrupaciéon musical que se dedique a amenizar bailes, conciertos, espectdculos
artisticos o musicales, fiestas o acompaiiar artistas, mediante remuneracién econdmica.

(g) Productor.- Significa la persona natural o juridica que realiza la produccién y la
postproduccién de un programa de televisién, radio, obra de teatro, obra literaria o
espectdculo artistico. El término incluird ademds, talento (€cnico como compaginadores,
montajistas, jefes de produccidn, cdmara y sonido, asistentes de direccion, equipos de
iluminacién, realizadores del decorado, fotégrafos de filmacidn, jefes de utilerfa y
profesional de belleza que sirva de apoyo a una produccion.

(h) ...

(i) Talento puertorriqueio.- Significa todo aquel artista, director, autor, intérprete,
compositores musicales, escendgrafos, directores de fotografia, misico, literario o
productor que:

(1)} De ser una persona juridica, debe estar incorporada bajo las izyes del Estado Libre
Asociado de Puerto Rico.

(2) En caso de personas naturales: haya nacido en Puerto Rico o sea hijo de
puertorriqueiio domiciliado en Puerto Rico; o

a., sea cindadano de Estados Unidos domiciliado cu Puerto Rico; o
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b. sea un extranjero con residencia legal en los Estados Unidos y domiciliado
en Puerto Rico.”

Articulo 2.- Se enmienda el Articulo 2 de la Ley Nam, 141 del 29 de abril de 1949, segiin
ennmendada, para que se lea como sigue:

“Articulo 2.- Publicacién de Avisos al Pablico

Las agencias del Estado Libre Asociado de Puerto Rico publicardn sus notificaciones,
citaciones, edictos, subastas y demds anuncios a través de la radio, television, diarios y revistas
en Puerto Rico y exclusivamente con cargo a las partidas y asignaciones que tuvieran para tal fin.

(a)

(b)

Las notificaciones, citaciones, edictos y subastas deberdn ser publicados en
periddicos de circulacién general en Puerto Rico. Dichas publicaciones deberdn
identificar claramente la agencia gubernamental que pronmwulga los mismos,
exceplo en anuncios sobre maltrato de menores, violencia doméstica y crimen en
que el medio de comunicacion sufrague por lo menos el setenta y cinco por ciento
(75%) del costo de la difusién del anuncio. En los casos de anuncios relacionados
con tramites administrativos, como subastas, avisos y edictos, se prohibe el uso de
fotografias de los Jefes de Agencias y funcionarios, excepto cuando el
Gobernador o el funcionario que éste designe autorice la presentacién de una
figura para enviar un mensaje a la ciudadanfa de control, calma o continuidad de
servicios. Disponiéndose, sin embargo, que cuando convenga mejor al interés
publico se publicardn las notificaciones, citaciones, edictos, subastas y demds
anuncios de las agencias del Estado Libre Asociado de Puerto Rico, en Estados
Unidos y otros paises.

Se podréan publicar los avisos a que hace referencia esta seccién en periddicos de
circulacién regional, siempre que se cumpla con los siguienies requisitos:

(1) Se haya publicado el aviso de acuerdo a lo dispuesto en el inciso (a)
de esta seccidn;

(2) que el periddico regional publique y circule una cantidad mayor de
cuarenta mil (40,000) ejemplares;

(3) que el asunto a ser publicado esté directamente relacionado con la
regién donde se pretende la publicacién, y

(4) que una agencia independiente dedicada a la auditoria de circulacién
certifique la circulacién del periédico regional.

Las disposiciones de este Articulo no serdn de aplicacién a la publicacién de avisos por la
Compaiiia de Turismo, la Administracion de Fomento Econdmico y las corporaciones puiblicas,

en revistas, folletos y otras publicaciones especializadas que circulan principalmente en Puerto
Rico o a turistas.

(©

En el caso de los anuncios publicados a través de la television, las agencias del

Gobierno de Puerto Rico pautardn el cincuenta por ciento (50%) de los mismos
inicamente durante la transmisién de programas de television producidos localmente y
que tengan por lo menos un 2.0 de *rating”, cuyo contenido sea recomendado en su
clasificacion para publico en general. Este requisito minimo de “rating” no aplicard a los
programas locales que se creen a partir de esta Ley dentro de su primer aflo. Aquellos
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programas locales que actualmente estdn en el aire no le aplicard el minimo de “rating”
dentro de los seis meses de vigencia de esta Ley. De ese cincuenta por ciento (50%), las
agencias de Gobierno tendrdn que destinar un cinco por ciento (5%) en programas
dirigidos a la cultura puertorriquefia y un cinco por ciento (5%) en programas educativos.
Estos programas, de cultura puertorriquefia y educativos, no estarin sujetos a una
limitacién de “rating”. Se entenderd por programas de (elevision producidos localmente
aquellos que cuenten con un minimo de un cincuenta por ciento (50%) de talento
puertorriquefio mediante remuneracién econdémica. Los programas de televisién
localmente producidos tienen que haber sido producidos, rodados y post producidos en
Puerto Rico en una proporcion en no menos del setenta y cinco por ciento (75%),
incluyéndose dentro de este porcentaje los exteriores filmados en el extranjero cuando
exigencias de ambientacién asf 1o requieran. Disponiéndose, que la compra de tiempo en
noticieros televisivos no podran exceder el veinticinco por ciento (25%) del gasto en
publicidad de cada agencia regulado por esta Ley en promocién de programas de
televisién producidos localmente y cuyo contenido sea recomendado en su clasificacién
para piblico en general. Ademds, para fomentar las pequefias y medianas empresas
productoras de televisién en Puerto Rico, por lo menos cincuenta por ciento (50%) de las
pautas comerciales gubernamentales objeto de esta Ley deberdn ser compradas sobre
producciones televisivas hechas por corporaciones o empresas de produccion
debidamente inscritas en Puerto Rico y que en sus planillas de ingresos no presenten
facturacién mayor a 3 millones de ddlares.

En caso de emergencia nacional declarada por el Gobernador no serd de aplicacién el
cincuenta por ciento (50%) mientras dure la misma.

A los fines de que las agencias puedan cumplir con lo establecido en este Articulo, las
estaciones de television tendrdn la obligacién de certificar los programas de television
producidos localmente y cuyo contenido sea recomendado en su clasificacion para
publico en general. Se dispone, ademds, que toda agencia notificard anualmente un
informe a la Oficina de Gerencia y Presupuesto, con un desglose de gastos de publicidad
que evidencie el cumplimiento con lo dispuesto en esta Ley. El incumplimiento de esta
seccién conllevard una multa de diez mil délares ($10,000.00) al Jefe de Agencia. El
Departamento de Hacienda se encargard de cobrar Ia multa impuesta al Jefe de Agencia
que incumpla con esta Ley, una vez la Oficina de Gerencia y Presupuesto le notifique
sobre el incumplimiento de la misma.

El presente inciso que establece la obligacién a que las agencias piiblicas del Estado
Libre Asociado de Puerto Rico destinen el cincuenta por ciento (50%) de las partidas
presupuestadas para gastos de publicidad en televisién para anuncios a ser pautados
durante la transmisién de programas de televisién producidos localmente no serd de
aplicaci6n a la Estacion de Television del Gobierno™.

Aaxticulo 2.- Esta Ley entrard en vigor sesenta (60) dias después de =u aprobacién.
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